Z Barbakanem na targi i na... wycieczke

7-8 kwietnia odbyly si¢ Targi Spozyw-
cze Barbakan 2000. To juz druga edycja im-
prezy, w ktorej uczestniczylo ponad 60 wy-
stawcow, w tym 15 po raz pierwszy. Korzy-
sci z niej sa wielostronne — mowi Viola Ku-
linska, kierownik dziatu marketingu firmy
Barbakan — Producenci dzigki bezposred-
nim kontaktom z odbiorcami mogg
zwiekszy¢ sprzedaz, wiasciciele hurtowni
1 sklepow skorzystac z upustow przygoto-
wanych przez producentéw specjalnie na
targi. a organizator, firma Barbakan, zjed-
nac sobie wigcej sklepow do wspotpracy
1 poszerzy< oferte handlowa.

Opini¢ t¢ potwierdzaja uczestnicy tar-
gow. Wojciech Nanke z Hortexu powie-
dzial, ze formula zaproponowana przez
organizatorow jest bardzo atrakcyjna. Nie
ogranicza si¢ tylko do wystawy, ale stwa-
rza mozliwos¢ zawierania transakcji. — Tu
spotykamy naszych klientow. W tym roku
mamy znacznie wigcej zamoOwien niz
w ubiegiym.

Zadowolony jest rowniez Marek Polak
dyrektor ds. handlowych firmy Polan z Tar-
nowa, uczestniczacy w targach po raz pierw-
szy. — Mozemy mowic o bardzo duzych za-
mowieniach, jak rowniez zorientowacé sie,
jakie wyroby ciesza si¢ szczegolnym zainte-

resowaniem. Po tegorocznej imprezie spo-
tkamy si¢ z wiascicielami Barbakanu, aby
omowic szczegoly dalszej wspotpracy — de-
klaruje.

Chegc zachecic¢ do zawierania transakcji,
organizatorzy wprowadzili konkurs dia
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klientow. Zamowienia zlozone w oznaczo-
nych stoiskach punktowane byly specjalny-
mi talonami. Po zebraniu odpowiedniej licz-
by punktow mozna bylo wygra¢ cenna na-
grode rzeczowa. Kazde 5 punktow upraw-
niato ponadto do zakrecenia ,kolem fortu-
ny” i zdobycia dtugopisu, kubka badz inne-
go drobiazgu firmowego Barbakanu. Uregu-
lowanie zobowigzan w ciggu tygodnia da-

walo szanse na wygranie jednej z trzech na-
grod glownych: zestawu kina domowego, te-
lewizora lub wycieczki w firmowym biu-
rze... turystyki. Jest to nowa sfera dziatalno-
$ci Barbakanu.

Istniejemy od polowy grudnia ubieglego
roku — moéwi Jolanta Wrzesniak zajmujaca
si¢ finansami biura — Chcemy pomac naszym
klientom, ktorzy nie maja czasu na szukanie
ofert w réznych biurach podrozy. Dostarcza-
my im ankiete, w ktorej prosimy o okreslenie
potrzeb — rodzaju, standardu, orientacyjnego
terminu wypoczynku. Po analizie tych da-
nych oraz oferty biur podrézy przedstawia-
my kilka najlepszych propozyciji.

Jedng z nich sg wyjazdy szkoleniowe
i integracyjno-motywacyjne dla pracowni-
kow firm. Organizuje si¢ je najczesciej w za-
bytkowych dworach i patacach Matopolski
i Podkarpacia. W ten sposob tworzymy tez
nowy wizerunek firmy — mowi Bogdan
Wrzedniak, wspotwiasciciel Barbakanu. -
Rozszerzajac dzialalnos¢, chcemy jeszcze
bardziej pomoc naszym klientom w ich pra-
cy. Temu celowi stuzyto réwniez zorganizo-
wanie podczas targow seminarium ,,Jak pod-
nieS¢ rentowno$¢ twojego sklepu”, prowa-
dzone przez znang agencje szkoleniowa Buj-
nowicz & Partnerzy.
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