UMOWA ROZWOJOWA: W hipermarketach powszechnie stosowang praktyka jest stawianie specjalnych warun-

kéw po wynegogiowaniu ogdlnych zasad dostawy — méwi Marcin Bujnowicz z firmy Bujnowicz & Partnerzy.  for. S

M Polskie sklepy wzorujg sie na wielkich sieciach handlowych

Markety wymuszaja
darmowe dostawy

polskim handlu
pojawit si¢ nowy
obyczaj, zgodnie
z ktéorym do-
stawca musi co pewien czas
oddawac do sklepéw pewna
ilos¢ towaréw za darmo. Jest
to praktyka powszechna
w przypadku supermarketow,
ale coraz zesciej zaczynaj jq
stosowac takze mniejsze pla-
cowki handlowe. Te nowe ob-
cigzenia praktycznie eliminuja
z sieci sprzedazy niewielkich
producentéw.

Przedstawiciele sieci handlowych
przekonuja, ze wymuszanie dar-
mowych dostaw jest dzialaniem
na rzecz producentéw.

— To jest powszechna prakty-
ka i nie widze powodu, by jej za-
niechaé. Trudno tez méwid, ze sq
to towary dawane za darmo. Hi-
permarkety stanowig bardzo sil-
ne narzedzie promocji. To jest
ukion z naszej strony, w kierun-
ku dostawcy, ze oferujemy mu
nasze pétki — twierdzil przed-
stawiciel sieci Leclerc, ktéry nie
chcial jednak ujawni¢ swojego
nazwiska.

Jednak nie tylko wielkie sieci
zmuszajq firmy do darmowych
dostaw. Coraz cze$ciej réwniez
mniejsze sklepy traktuja je jako
warunek przyjecia towaru do
sprzedazy.

— Wielkie sieci ksztattuia oby-
czaje obowiazujace w calym pol-
skim handlu — twierdzi
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wem handlowym. Oficjalnie to-
war, ktéry podobno shuzy do ce-
16w promocyjnych, sprzedawany
jest przez dostawcéw za symbo-
liczna zlotéwke

Tajemnica poliszynela
Przedstawiciele hipermarketéw sa
bardzo powsciagliwi w wyjasnia-
niu zasad umow, jakie narzucaja
swoim dostawcom. Na ogét powo-
tujg sie na tajemnice transakcji
i zapewniaja o parmerskich sto-
sunkach z klientami.

— U nas nie stosuje sie procedur
nadmiernie obciazajacych do-
stawcéw. Nie sugerujemy im, by
oddawali czes$¢ towaru za darmo
— méwi Barbara Raus z sieci HIT.

— Nie stosujemy zadnych wy-
muszenl. Wszystko opiera sie na
zasadzie negocjacji. Oczywiscie
nie moge powiedzie¢ o szczego-
tach, bo sq one objete tajemnica
handlowa — dodaje Agata Pan-
kowska z sieci Carrefour.

Réwniez dostawcy niechetnie
przyznaja sie do warunkéw na ja-
kich przychodzi im haml, waé
z wielkimi sieciami.

Nieoficjalnie mov
chea ryzykowaé w |
imi towarami do duzych sieci
handlowych. Wiaze ich takze ta-
jemnica transakgji. Niektorzy jed-
nak przyznaja, ze musieli pie
sza dostawe oddaé za darmo.
Zdarza sie réwniez, ze supermar-
kety zmuszaja dostawcéw do po-
wtarzania takich ¢
wien czas. Jezeli
matych przedsiebi

— Daniny takie siegaja jednora-
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